新闻传播学一级学科硕士研究生培养方案
（专业代码：0503）
一、学科简介

1．一级学科简介：新闻传播学是研究新闻活动、传播活动及其他人类传播现象的学科。本学科以人类社会新闻与信息传播活动为对象，从不同维度研究不同形态和类型的新闻与信息传播活动与人类社会的关系。在性质上，兼跨人文学科与社会科学。本学科以往的研究主要是围绕大众传媒的新闻传播而展开，在近些年，其研究视野和范围大大扩展，网络传播、媒介文化、数字传播、信息和文化产业等各个方面，已成为本学科研究的重要内容。目前，本学科下设新闻学、传播学、广播电视学与数字传播、广告学与传媒经济学四个学科方向。

2．学科方向简介：

（1）新闻学：以新闻生产及传播，特别是职业新闻传播为研究对象。主要包括三个方向：第一，新闻理论研究：对各种新闻传播新现象新问题、数字化时代新闻传播发生和发展、提升全民媒介素养等提供理论支持和说明；第二，新闻业务研究：以传统的“采写编评”为主要研究对象的新闻业务研究，正在转变为事实、娱乐、评论等叙事技巧与文字、图像、影像、声音综合运用的研究，而且信息搜集、分析、整合、呈现等综合创造能力的研究，成为新闻学研究的前沿；第三，新闻史研究：为职业和非职业新闻传播者提供本领域人文历史意识，尤其是提供当代新闻传播历史发展变化的基本概念方面，都面临着新的任务。
（2）传播学：以人类传播现象为研究对象，重点在于传播、交流与人类的关系及其变迁。主要包括三个方向：第一，传播理论研究：主要包括传播与人的交往、传播制度、传媒生产、受众、传播效果等；第二，媒介文化研究：主要内容包含媒介生产与政治经济权力、媒介文本的意义呈现、作为文化的传播技术、跨文化传播等；第三，传播史研究，包括媒介史、传播观念史、传播文化史和社会史等。

（3）广播电视学与数字传播：科以广播电视和以数字技术为基础的新媒体为主要研究对象。主要包括两个方向：第一，广播电视研究：主要包括节目和频道（率）的构架、类型、制作和运营、广播电视节目和社会政治、经济与文化、受众、收视（听）率以及经营管理等方面的研究；第二，新媒体研究：强调以信息科学和数字技术为主导，以传播理论为依据，内容涉及基本理论研究、内容产制研究、产业模式研究以及传播与技术融合部分的研究，同时，研究新媒体与政治、经济、社会、文化等关系。
（4）广告学与传媒经济学：由广告学和传媒经济学两个相关联的部分构成。本学科的研究可以追溯到19世纪大众传播的形成时期。广告学与传媒经济学的学科基础是传播学理论、社会心理学、经济学和管理学。主要分五个方向：第一，广告传播理论：研究广告的传播特性、功能、类别、程序，广告发展的历史与变化趋势；第二，广告运作与管理：研究广告主、广告公司、媒介的广告运作与广告经营机制；研究社会对广告传播的管理与控制；第三，品牌传播：围绕着品牌建设而进行的广告策划与创意、设计与制作以及媒体运用；第四，传媒经济理论：传媒经济的本质，传媒产品的性质与产制方式、传媒的消费结构、行为与绩效、媒体市场失灵与政府规制等内在规律。第五，传媒经济实务：研究传媒组织的决策、战略及其他经营管理问题。

二、培养目标

1．热爱祖国，拥护中国共产党领导，认真学习并掌握马列主义、毛泽东思想和邓小平理论以及“三个代表”重要思想，具有良好道德品质和正确价值观念的人才；

2．树立马克思主义新闻观，具有开展新闻传播理论研究、从事新闻传播领域实践活动的高层次创新人才；

3．了解新闻传播实践基本规律、掌握新闻传播领域基本知识，具有较为宽阔的视野、至少掌握1门以上外国语言的专门性人才；

三、质量标准

掌握新闻传播领域基本理论知识，了解新闻传播实践基本规律，可以独立开展学术研究并撰写原创硕士学位论文，胜任新闻传播业务工作，具有人文关怀和科学探究精神。

具体要求：

1．掌握新闻传播学基本理论知识，掌握中外新闻传媒机构的运作方式，对新闻传播现象具有独立的分析能力，胜任新闻传播业务工作；

2．关注新闻传播现象，遵守基本学术规范；

3．具有独立进行文献查阅、调查分析等知识获取的能力，具有独立撰写学术论文的能力，具有从事新闻传播业务的实践能力以及分享研究成果的交流能力。

4．硕士学术论文应解决本学科面临的重要理论和实践问题，具有一定的创新意识，能够推进本学科知识的发展，论文写作须遵循学术规范，拒绝剽窃他人成果。

四、学制与学分

全日制硕士研究生学制三年，在校学习年限（含休学等中断学习的时间）最长不超过五年。

总学分为30学分，其中学位课不少于19学分。
五、培养方式

1．以课程学习为基础，重点培养硕士生从事科学研究的能力、实践能力以及创新意识；

2．在课程学习环节注重培养硕士研究生的自主学习能力，通过有效设置培养环节，锻炼硕士研究生的社会调查能力、撰写学术报告能力和实践能力，鼓励硕士研究生跨学科选修课程，扩展研究视野；

3．采取硕士生导师指导小组集体指导相结合的方式，导师负责督促硕士生完成课程学习和学位论文写作，硕士生导师指导组亦可根据学科发展的实际情况，指导硕士生开展科学研究或从事相关实践活动。

六、培养环节

1．入学两个月内，硕士生在导师的指导下制订课程学习与研究计划，包括文献阅读、文献综述、社会调查、论文撰写、专业实践等内容；

2．以课程学习为基础，通过案例分析、社会调查、方案设计、研究报告等多种方式对学习情况进行考核。

3．充分发挥经典文献阅读在夯实硕士生学科基础知识和基本理论中的作用，入学后由导师列出必读经典文献目录，硕士生须在第一学期结束前完成相关研究方向的文献阅读综述报告，系统分析相关研究方向的国内外动态；

4．第三学期结束前，进行硕士学位论文开题工作。硕士生在在广泛阅读文献和了解本学科发展动态的基础上，与实际项目、课题或需解决的问题相结合，在导师的指导下确定论文选题。

5．开题论证通过后，硕士生进入论文研究与写作阶段。

6．硕士学位论文实行预答辩、校内外专家评阅和随机抽检盲审制度，只有通过预答辩、校内外专家评阅或盲审的学位论文，才能参加答辩。

七、课程设置

	课程类别
	课程编号
	课程名称（教师）
	学分
	开课学期
	备注

	必修课程
	公共学位课
	
	中国特色社会主义

理论与实践研究
	2
	1
	

	
	
	
	自然辩证法概论
	1
	2
	二选一

	
	
	
	马克思主义与社会科学方法论
	1
	2
	

	
	
	
	第一外国语
	4
	1、2
	

	
	基础学位课
	
	新闻传播史研究
	2
	1
	

	
	
	
	文化文学系列专题
	2
	1
	

	
	
	
	传播研究方法
	2
	2
	

	
	
	
	媒体研究设计与论文写作
	2
	3
	

	
	专业学位课
	新闻学
	
	新闻理论研究
	2
	1
	

	
	
	
	
	新闻业务研究
	2
	2
	

	
	
	
	
	新闻伦理与法规研究
	2
	3
	

	
	
	传播学
	
	传播理论研究
	2
	1
	

	
	
	
	
	媒介与社会研究（双语）
	2
	2
	

	
	
	
	
	媒介批评研究
	2
	3
	

	
	
	广播电视学与数字传播
	
	广播电视研究
	2
	1
	

	
	
	
	
	新媒体传播研究
	2
	2
	

	
	
	
	
	视觉传播研究
	2
	3
	

	
	
	广告学与传媒经济学
	
	广告传播研究
	2
	1
	

	
	
	
	
	媒介经营管理研究
	2
	2
	

	
	
	
	
	品牌传播研究
	2
	3
	

	
	必修环节
	
	专业实践
	1
	4、5
	

	选修课程
	方向选修课
	新闻学
	
	新闻传播文献选读与研究
	2
	1
	

	
	
	
	
	中国新闻思想史
	2
	2
	

	
	
	
	
	马克思新闻思想研究
	2
	3
	

	
	
	
	
	舆论学研究
	2
	3
	

	
	
	
	
	中西新闻比较研究
	2
	3
	

	
	
	传播学
	
	西方传播学说史
	2
	1
	

	
	
	
	
	媒介文化研究
	2
	2
	

	
	
	
	
	跨文化传播研究
	2
	3
	

	
	
	
	
	危机管理与传播研究
	2
	3
	

	
	
	广播电视学与数字传播
	
	广播电视节目研究
	2
	2
	

	
	
	
	
	纪录片研究
	2
	2
	

	
	
	
	
	现代图像前沿
	2
	2
	

	
	
	
	
	图片传播研究
	2
	3
	

	
	
	
	
	摄影艺术与社会
	2
	3
	

	
	
	
	
	出版传播研究
	2
	3
	

	
	
	
	
	编辑出版史研究
	2
	3
	

	
	
	
	
	出版政策与版权研究
	2
	3
	

	
	
	
	
	媒介融合研究
	2
	3
	

	
	
	广告学与传媒经济学
	
	公共传播研究
	2
	2
	

	
	
	
	
	广告媒体研究
	2
	3
	

	
	
	
	
	企业形象策略研究
	2
	3
	

	
	
	
	
	整合营销传播研究
	2
	3
	

	
	跨学科选修课
	须选修新闻传播学科以外任意学科1门课程
	2
	1或2或3
	

	
	补修课
	
	中国新闻史
	\
	1
	

	
	
	
	新闻采访与写作
	
	1
	


八、学位论文

本专业硕士学位论文工作按照《中华人民共和国学位条例》和《中华人民共和国学位条例实施细则》和学校有关文件的要求进行。

1．选题和开题

硕士生入学之后应该在导师的指导下确定研究方向，通过查阅文献、收集资料和调查研究确定研究课题。在第三学期制定论文工作计划，经导师同意后进入开题报告阶段。

硕士学位论文的开题由学科组织公开的开题报告会，聘请3－5位相关学科专家参加。论文选题一旦确定，不得随意更改研究内容；如需更改，必须再次经过论证。

开题报告内容应包括：选题的研究意义、国内外研究现状分析；课题研究目标、研究的内容、拟解决的关键问题；拟采取的研究方法、技术路线、试验方案及其可行性研究；课题的特色与创新之处；预期进展和预期成果；与本课题有关的工作积累、已有的研究基础。

2．论文写作要求

硕士学位论文在导师或指导小组的指导下，由硕士生独立完成。硕士学位论文反映硕士生已经掌握了本学科坚实的基础理论和系统的专门知识，具有从事科学研究工作或独立担负专门技术工作的能力。

学位论文的格式按学校有关规定执行，论文字数一般不低于3万字。

3．学位论文答辩

硕士学位论文研究须经过三次审查，一是前期的学位论文选题和开题报告审查，二是中期的学位论文进展和完成情况审查，三是学位论文基本完成后的质量和水平审查。

硕士学位论文实行校内外专家评阅和随机抽检盲审制度，通过后方能进行答辩。

九、毕业与学位授予

硕士生在规定修业年限内完成培养方案规定的课程学习，考核成绩合格，获得规定的学分，通过学位论文答辩，符合毕业资格，准予毕业。符合《中华人民共和国学位条例》的有关规定，达到学校学位授予标准，经学校学位评定委员会审核，授予硕士学位。

十、阅读书目与期刊目录
硕士生在开题报告前应阅读不少于20部本学科经典著作，进入论文撰写阶段则应根据选题方向继续阅读相关文献。

	序号
	著作或期刊的名称
	作者或出版者
	备注

	1
	《新闻与传播研究》
	中国社会科学院新闻传播研究所
	期刊

	2
	《新闻大学》
	复旦大学新闻学院
	期刊

	3
	《国际新闻界》
	中国人民大学新闻学院
	期刊

	4
	《现代传播》
	中国传媒大学
	期刊

	5
	《新闻学研究》（网络版）
	台北政治大学
	期刊

	6
	《中华传播学刊》（网络版）
	中华传播学会
	期刊

	7
	《传播与社会学刊》（网络版）
	香港中文大学、香港浸会大学
	期刊

	8
	《二十一世纪》（网络版）
	香港中文大学
	期刊

	9
	《中国报学史》
	戈公振著，上海古籍出版社2003年
	专著

	10
	《中国近代报业发展史1815-1874》
	卓南生著，中国社会科学出版社2002年
	专著

	11
	《中国新闻史新修》
	吴廷俊著，复旦大学出版社2007年
	专著

	12
	《发掘新闻：美国报业的社会史》
	舒德森著，北京大学出版社2009年
	专著

	13
	《传播学史：一种传记式的方法》
	罗杰斯著，上海译文出版社2002年
	专著

	14
	《交流的无奈：传播思想史》
	彼得斯著，华夏出版社2003年
	专著

	15
	《传者图像：新闻专业主义的建构与消解》
	黄旦著，复旦大学出版社2005年
	专著

	16
	《做新闻》
	塔奇曼著，华夏出版社2008年
	专著

	17
	《传播理论》
	小约翰著，中国社会科学出版社1999年
	专著

	18
	《作为文化的传播》
	凯瑞著，华夏出版社2005年
	专著

	19
	《传播政治经济学》
	莫斯可著，华夏出版社2000年
	专著

	20
	《理解媒介：论人的延伸》
	麦克卢汉著，商务印书馆2006年
	专著

	21
	《公众舆论》
	李普曼著，上海人民出版社2002年
	专著

	22
	《发现社会之旅：西方社会学思想述评》
	柯林斯、马科夫斯基著，中华书局2006年
	专著

	23
	《社会学的想象力》
	米尔斯著，三联书店出版社2001年
	专著

	24
	《公共领域的结构转型》
	哈贝马斯著，学林出版社1999年
	专著

	25
	《关键词：文化与社会的语汇》
	威廉斯著，三联书店出版社2005年
	专著

	26
	《想象的共同体》
	安德森著，上海人民出版社2007年
	专著


